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PERFIL SOCIOECONC:)MICO E AFETIVO DE CONSUMIDORES DE VINHO FORA
DAS REGIOES PRODUTORAS TRADICIONAIS DO BRASIL

Resumo

Este estudo objetivou identificar o perfil socioecondmico e afetivo de consumidores de vinho
nos Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo. Como método de coleta de dados foi utilizado um
questionario online, através do site Google forms. Os principais resultados mostraram que 0s
enofilos entrevistados do RJ e de SP era maioria do sexo feminino, faixa etéaria de 18 a 55 anos
com alto grau de escolaridade e renda familiar de 4 a 10 salarios-minimos. O vinho preferido em
ambos estados foi o tinto seco, sendo que os do RJ nédo tem preferéncia pela origem e os de SP
preferem os importados e compram principalmente em supermercados. Quanto a frequéncia de
consumo, no RJ é em ocasiBes especiais e SP semanalmente. Os consumidores do RJ preferem o
vinho sem acompanhamento ou com queijos e de SP preferem com queijos e carnes. Em relacao
ao conhecimento sobre os vinhos, maioria do RJ e de SP conhecem os beneficios do vinho a
salde.

Palavras-chave: Enofilos; Enogastronomia; Consumo; Bebidas.
Abstract

This study aimed to identify the socioeconomic and affective profile of wine consumers in the
states of Rio de Janeiro and Sdo Paulo. As a method of data collection, an online questionnaire
was used, through the Google Forms website. The main results showed that the oenophiles
interviewed in RJ and SP were mostly female, aged between 18 and 55 years old with a high
level of education and family income of 4 to 10 minimum wages. The preferred wine in both
states was dry red, with those from RJ having no preference for origin and those from SP prefer
imported ones and buy mainly from supermarkets. The frequency of consumption in RJ is on
special occasions and SP weekly. Consumers in RJ prefer it without accompaniment or with
cheese and SP prefer it with cheese and meat. Regarding knowledge about wines, most of RJ
and SP know the health benefits of wine.

Keywords: Oenophiles; Enogastronomy; Consumption; Drinks.



SUMARIO

RESUMO ... eeeee e eseeee e s e e s seee e 2
INTRODUGAO ... eeseee e s eseeee e eseee e eseeee e eeeneees 2.1
REFERENCIAL TEORICO .......cooovoee oo seseeeeessessseeesesese s ssseee e essee s 3
METODOLOGIA ... eeeeee e eeeeseeeeeee e e es e eee s eseee e eeeee e 6
RESULTADOS E DISCUSSAO .....oovveoooreeeeeeeeeeeeseeeseeseseeeeeeseesseeseeseeeeseseseesssseeeseessessessee e 8
[010)N[o1 I 17X X oo oo 16

REFERENCIAS ..ottt et e eet oot e e e et et et e e e e e e e e e e e se st ee et et et et et esesesesesesesasesesesasesesesesesee e sereseiees 17



‘ Farum Internacional
de Turismo do lguassu

Pearfil Socicecondmico e Afetive de Consumidores de Vinho Fora das
Regides Produtoras Tradicionais do Erasil

Ana Beatriz de Lima Santos - Graduanda do Curso de Bacharelado em
Hotelaria - UFRRJ= Seropédica, RJ. Brasil.

Fernanda Manoel Lima - Graduanda do Curso de Bacharelado em Hotelaria -
UFRRJ- Seropédica, RJ, Brasil.

Bruna Coutinho Manhaes - Graduanda do Curzo de Bacharelado em Hotelaria -
UFRRJ- Seropédica, RJ, Brasil.

Prof Dr®* Lenice Freiman Oliveira - Area de Alimentos e Bebidas. Instituto
Ciéncias Sociais Aplicadas. Universidade Federal Rural do Rio de Janeiro,

Seropédica, R, Brasil.

Resumo: Este estudo objetivou identificar o perfil socisecondmico e afetive de consumidores de
vinho nos Estados do Rio de Janeino @ 580 Paulo. Como método de coleta de dados fol utilizado
um questiondrio oniine, através o site Google forms. Os principais resultados mosiraram gue os
endfilos entrevistados do RJ e de SP era maloria do sexo feminino, faixa eténa de 18 a 55 anos
com alto grau de escolaridade e renda familiar de 4 & 10 saldrios-minimas. O vinho preferido em
ambos estados fol o tinto seco, sendo que os do RJ nao tern preferéncia pela ongem & os de SP
preferem os importados & compram principalments em supsmmercados. Suanto a frequéncia de
consumo, no FLl & em ocasibes especiais @ SP semanalmente. 08 consumidores do R preferem
o winho sem acompanhamento ou com queijos e de 5P preferem com queloes e cames. Em
relagio ao conhecimento sobre os winhos, maioria do RJ e de 5P conhecem os beneficios do
vinho & sabde.

Palavras-chawe: endfiles; enogastronomia; consumas; bebidas.

Abstract: This study aimed to identify the sacioeconomic and affective profile of wine consumearns
in the states of Rio de Janeiro and S5&0 Paulo. As & method of data collection, an onling
questionnaine was used, through the Google Forms website. The main results showed that the
oenophiles interviewed in RJ and 5P were mostly femals, aged between 18 and 55 years old with
& high lewvel of education and family income of 4 to 10 minimum wages. The prefemed wine in
beoith sigtes wes dry red, with those from RJ having no preference for ongin and those from 5P
prefer impored ones and buy mainly from supermarkets. The frequency of consumption in R &
on special occasions and SP weekly. Consumers in RJ prefer it without accompaniment or with
cheese and 5P prefer it with cheese and meat. Regarding knowledge about wines, most of RJ
and 5P know the healkh benefits of wine.

Key-words: cenophiles; ensgastronomy; consumption; drinks.
Introducao

Definir com exatiddo o perfodo do surgimento da uva e do vinho na histdria
humana & um tanto dificil. Seu surgimento & impreciso, sabe-se que surgiu antes

da escrita. Mas hd diversos relatos na literatura e cada civilizagdo conta & sua
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maneira. Referéncias sio feitas & Gedmgia soviética como o local onde
possivelmente o vinho tenha sido produzido pela primeira vez, em fungdo de
terem sido encontradas ali grainhas datadas entre 7.000 a.C. e 5.000 a.C. De
alguma forma, o vinho tem servido a quase todas as culturas antigas para a
realizagao de rituais religiosos, oferendas a divindades, comemoragbes e
festividades e até simbolizando morte e ressumeicao (ROESE, 2008).

Dizseminou-se pela Europa e no final da ldade Média foram definidas as
regibes especializadas em producao de uvas e vinhos, direcionando-se para
Bordeaux. Borgonha e Alsdcia, na Franga, e Toscana, na ltélia.

Mo Brasil, as primeiras videiras foram trazidas no periodo de colonizacdo
do pais. A experiéncia comegou na Regio Sudeste, mas, devido s condigbes
de solo e clima, ndo deu bons resultados. Atualmente no hemisfério sul, o Brasil
ocupa a quinta posicao como maior produtor de vinhos, sendo a regido sul maior
produtor brasileiro com a Semra Galcha responsdvel por cerca de 90% da
produgio nacional da bebida, mas o vale do 530 Francisco, especialmente em
Pernambuco, j& é considerado produtor de vinhos de qualidade (IBRAVIN,
2020).

Embora o comsumo de vinhos no Brasil seja considerado incipiente,
muitas empresas estdo investindo no oferecimento de vinhos em suas cartas
apés concluirem que tem potencial para venda, tendo em vista que muitas
pessoas jd consomem vinho em casa, especialmente no inverno. Assim, o
objetivo deste estudo. foi identificar o perfil socioecondmico e afetivo de
consumidores de vinho nos Estados do Rio de Janeiro e Sdo Paulo contribuindo
na construgao de um conhecimento da situacdo de consumo que esta fora das
regides tradicionalmente produtoras no Brasil, mas cujas caracteristicas s3o

importantes para sua atividade comercial.
Referencial tedrico

De acordo com Souto (2007), a partir do sécule XX, a elaboracio dos
vinhos tomou novos rumos com o desenvolvimento tecnoldgico na viticultura e

da enologia, propiciando conguistas tais como o cruzamento genético de
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diferentes cepas de uvas & o desenvolvimento de cepas de leveduras
selecionadas geneticamente, a colheita mecanizada, a fermentacio "a frio” na
elaboracgao dos vinhos brancos, entre outras técnicas. Perante tanta inovacgao, o
vinho assume de vez o status de bom gosto e distingdo social embalado pela
expansdo das classes médias. Surgiu ai a "nova cultura do vinho®, denominada
com este titulo pelo antropdlogo francés Jean-Pierre Albert, em 1929, onde os
apreciadores passaram a adquirir mais & mais informacgtes sobre o vinho, as
técnicas de viticultura e vinificacao, as diferencas enftre as varias cepas de uva
e de todos oz aspectos relacionados ao vinho.

Mo gue diz respeito ao consumo médio de vinhos por pessoa, o relatdrio
da OV indica que, em 2004, oz paises tradicionalmente produtores de vinho,
como Franga (54,8 litros por habitante em 2004) e Itilia (493 litros por
habitante), apresentaram os maiores wvolumes de consumo per capila.
Entretanto, certos palzes tradicionalmente produtores e consumidores de vinho,
mas também de outras bebidas alcodlicas, apresentaram consumos per capita
estdveis, como é o caso da Alemanha, Austria, Suiga, Hungria e Crodcia. Entre
05 novos paises produtores de vinho, sao observadas mudancas lentas no
comportamento do consumidor, exceto pela Nova Zeldndia onde o consumo
individual cresce rapidamente a cada ano e atingiu o patamar de 19,7 litros por
habitante. China e Brasil ainda mantiveram baixos niveis de consumo,
rezpectivamente 1 e 1,8 litros por habitante/ano (SOUTO, 2007).

Buscando combater a competicado estrangeira, a inddstria vitivinicola
brasileira ampliou horizontes. Novas zonas produtoras surgiram como opGao
para expansao da atividade vitivinlcola, como Vale do Sdo Francisco (diviza dos
estados da Bahia e Pernambuco) e Vale do Rio do Peixe (Santa Catarina). Estas
regibes completam o mapa vitivinicultor brasileiro ao lado das Semras Gadcha,
Campanha e do Sudeste, todas localizadas no estado do Rio Grande do Sul,
principal produtor nacional. Apesar da melhora reconhecida da qualidade dos
vinhos fines nacionais, existem ainda dois problemas cruciaizs que dificultam um
maior desenvolvimento da vitivinicultura brasileira. Em primeiro lugar, o baixo
nivel de consumo per capita do brasileiro, inferior a 2 litros per capita por ano,
resultante da falta de tradigao vinicola & do baixo poder aquisitivo da populacao.
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Em segundo lugar, o prego do vinho nacional, que é relativamente caro, em
consequéncia da alta taxacdo de impostos e de encargos sociais, e nao tem
conseguido enfrentar os baixos pregos de muitos importados (ENCICLOPEDILA
DO VINHO, 2007).

Buscando obter informacgies sobre o consumo de vinhos no Brasil. a
FECOMERCIO (2013) realizou uma pesquisa nacional. Os resultados se
masiraram controversos, pois mostrou gue 5380 Paulo € responsavel por 29% do
consuma de vinhos no pais. Este dado € bastante controverso, pois 0s maiores
produtores estdo no Sul. notadamente o Rio Grande do Sul em regido de
vinhedos, correspondendo a 58%% da producdo nacional em 2012. Em segundo
lugar, esta o Rio de Janeiro com 18%, Belo Horizonte, Brasilia, Porto Alegre e
Salvador com T9%. Nesta pesquiza, constatou-se que a renda média entre os
consumidores de vinho com maior frequéncia mensal gira em tomo de
R$2.076,00 a R$4.150,00.

Em oufra pesquisa sobre o consumo de vinho pelo brasileiro, Ferreira
(2007). identificou gue a bebida é considerada como de sabor agradavel
consumida em momentos sociais formais ou informais, com a escolha da marca
tendo que ser considerada boa, mas com o preco acessivel. Seu maior consumo
ocormme A noite, em jantares ou com queijos e vinhos, homens e mulheres
apreciam-no de igual modo e o associam a momentos romanticos.
Complementando sua andlise, Ferreira (2007) afina que o winho guarda
caracteristicas peculiares gque o coloca em posicio mais diferenciada em relacao
as demais bebidas, e de modo geral. dos entrevistados, tem uma performance
de versatilidade, propiciando a adesio tanto de um pldblico feminino quanto
masculing.

Solomon (2016) afirma que o pais de origem de um produto &, em alguns
casos, uma importante informagao no processo de tomada de decisdo. Segundo
o autor, alguns produtos s3o fortemente associados a palses especificos. O
vinho & um exemplo desta associacdo, na medida em que o8 consumidores
associam, na maiona das vezes, o produto ao pals produtor.

Para reforgar toda a superioridade atribuida ao vinho, vale lembrar que o
vinho tinto contém flavonoides, gue sao compostos antioxidantes apontados
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como de grande importincia médica uma vez gque estes podem agir combatendo
o5 radicais livres e diminuindoe os riscos de doengas cardiovasculares, diabetes,
AVC (acidente vascular cerebral). incluindo alguns tipos de cancer (FERREIRA,
2007).

Metodologia

Esza pesquisa possui um cunho qualitative onde através dos dados
coletados procurou-se entender, além dos perfis socioecondmico e afetivo, as
preferéncias e praticas dos consumidores de vinho fora da regido produtora
tradicional do Brasil, assim foram escolhidos os estados do Rio de Janeino & Sao
Paulo.

O universo da pesquisa foi de consumidores de wvinho ou endfilos!
acessiveis, ou seja, que residiam nos estados do Rio de Janeiro & de 580 Paulo
& gue se disponibilizaram a rezponder a pesguisa. Assim, por sua natureza
exploratria e pelo método utilizado sem profundidade, tem suas andlises &
conclusbes imitadas ao grupo de entrevistados, ndo permitindo generalizagbes.
Ds dados obtidos foram tabulados e discutidos & luz dos conhecimentos
existentes na literatura brasileira.

O método de coleta de dados foi criado um questiondrio online, através
do site Google Forms, essa ferramenta vem 2endo comumente usada para a
coleta de dados via internef. Esse questiondrio foi dividido em trés partes: a
primeira avaliando o perfil socioecondmico desse endfilo, a segunda com
perguntas sobre a preferéncia e as formas de aquisicio do produto e, por fim, a
terceira sobre os beneficios dessa bebida, conforme mostrado na figura 1.

! Pessoas que gostam de vinhos.
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Figura 1 - Questiondrio aplicados aos endfilos do Rio de Janeiro e de Sao Paulo.

PESQUISA COM CONSUMIDORES DE VINHOS - ENOLOGOS

1. Qual & o seu sexo?
{ }Feminino | ) Masculing [ ) Mao bindno

2. Qual & & sua idade?
{ J1Ba28ancs | JI0A40Enos ( )41 455ams | )56464 anos | ) Acima de Gd
anos

3 Qual & o seu estado civil?
{ ) Soltero | jCasado | )Viho | )Divorciado

4_ Qual & o seu grau de escolandads

{ } Engino fundamental incompleio | ) Ensino fundamental complete | ) Ensino médic
incomgdeto | ) Ensino médio complete | ) Ensino superior incomplete | ) Ensing
superior completo | ) Pds - graduagso incompleta | ) Pds - graduacio complata

5 Somando a renda de sua famllia, margue, aprodmadaments, qual & sua rends tamiliar
mensal

{ ) Ateé 2 saldrios minimos | ) De 2 &8 4 saldnios minimes | ) De 4 a 10 =salarios minimas
{ ) De 10 & 20 saldrios minimos | ) Acima de 20 salarios minimos

6. Marque na escala abaixo, o quanto wood gosta de vinho. Sendo 1 (desgosta musittssima),
2 [desgosta), 3 (indiferente), 4 (gosta) e 5 (gosta muitissimao).
W20 )3 )4 )50 )

T. Com gue frequéncia vood consome vinha?
{ )} Diariamente | ) Semanalmente ( A cada15dias | ) Mensalmente ( ) 56 em
ocasides especisis

8. Qual & o local que vocd compra vinho com maior freguéncia?

{ }Supermercados | ) Lojas especislizadas | ) Lodas Viruais | ) Feires, exposigies,
aic { ) Restswrantes | ) N&o costumo comprar vinho  Outro:

9. Qual (guais) os fatores que pesam na hora da compra do vinho?

{ yMarca | jClima { )Evenio | )Indice¢io de amigos ( ) Pesguisa (intermet, livros,
Jomais, etc) | iPreco () Tredigio famiisr | ) Tipo de uvalcesta | ) Regiéo
produtors  Outro:

10. Em relegio a0 tpo de vinho, gual & o seu favorio?
{ }Tinto | )Branco | )Rosado | ) Espumante

11. Agora, em relscio a0 grau de dogura, vood prefere?
{ }Suawe ([ )Seco ( )Seméseco ( ) Licoroso

12. Emn relaclo a orgem, vood prefere vinhos
{ )} Macionais | ) importados | ) N&o possui preferéncia

13 VWock faz o consuma do vinho com algum acompanhamenta? | ) Sim | ) Nao

14. Caso & resposta seja sim, diga gual alimento que vocé harmoniza (combina) com o
estile de vinho gue vocé consome. Especifique o aimento e o Bpo de vinho.

15. Vocs conhece os beneficios do vinho a sadde? ( }Sim | YN&  Sesim, quais?
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Resultados e discussio

Esta pesquiza foi desenvolvida entre dezembro de 2018 e abril de 2019,
contou com 194 respondentes que =& declararam endfilos (sendo 153 do Estado
do Rio de Janeiro e 41 do Estado de Sao Paulo). De acordo com a tabela 1, a

maioria dos respondentes endfilos do Rio de Janeiro e de Sdo0 Paulo foram do

sexo feminino (68,6% e 58,5%, respectivamente), jovens adultos entre 18 e 55

ancs, no RJ maioria de solteiros (55.5%) e em SP maioria cazados (61%), com

graus de escolaridade elevados (ensino superior @ pés-graduados).

Tabela 1 = Perfil socioecondmico dos respondentes dos Estados do Rio de

Janeiro & S&o Paulo.

Dados Respostas Rio de Sdo Paulo
socloscondmicos Janeiro % %o
Saxo Feminino 68,6 58,5

Masculing 31.4 41,5
18a 29 44 4 22
Faixa etdria 30 a 40 281 36,6
{anos) 41a55 216 N7
56 a 64 5,2 9.8
Mais de 65 0,7 0
Solteiro 55,5 K
Estado civil Casado 392 61,0
Divorciado 4.6 459
Vitivo 0.7 0
Enzino fundamental incom. 0 24
Enzino fundamental comp. 0 24
Grau de Enzino médio incomp. 0,7 0
escolaridade Enzino médio completo B.o 12,2
Ensino superior incomp. 294 T3
Enzino superior completo 21,6 36,6
Pds graduacao incomp. 7.8 24
Pds graduacao completa 32 36,6
Aé 2 16.3 459
Renda familiar Zad 242 122
(zaldrios- 4a10 37,3 M2
minimos = SM) 10a 20 176 220
Mais de 20 4.6 98
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Estes dados, em parte 580 similares a pesquisa do Innovare (2016), que
afirmou ser a faixa etaria de 35 a 44 anos que mais compra vinhos, seguida pelas
pessoas entre 45 e 54 anos. Buscando obter informagbes sobre o consumo de
vinhos no Brasil, a FECOMERCIO (2013) realizou uma pesquisa nacional e
constatou que a renda média entre oz consumidores de vinho com maior
frequéncia mensal gira em torno de R$2.076,00 a R$4.150,00, dados inferiores
a presente pesquisa. Obsenvou-se que a maicria do RJ (37,3%) e de 5P (51,29%),
tinham renda mensal de 4 a 10 saldrioz-minimos, ou seja, pertencem a classe
C, segundo a classificagdo de classe social adotada pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE, 2008).

Um dos grandes desafios dos produtores de vinho no Brasil, se ndo o
maior deles, & inserr o habito do consumo da bebida pela populagio
(GUARCHE, 2016). Embora o consumo seja pequeno em termos de volume, é
visto com potencial para crescimento, pois ha uma demanda significativa no
setor. Segundo dados apresentados pela pesquisa da Wine Intelligence
Vinitrac®, as bebidaz mais consumidas pelos brasileiros, sem levar em
consideracao fatores como idade, género @ renda, =80 o vinho tinto e a cerveja
(IBRAVIM, 2018). Conforme a figura 2, numa escala de 1 a 5, o perfil afetivo
demonstrou que a maioria dos respondentes de ambos estados “gostam muito”
& “gostam muitissimo” de vinho.

Figura 2 - Perfil afetivo dos consumidores de vinho do Rio de Janeiro e Sao
Paulo.

mRio de Janero
=530 Pauls

2T A%

19.5%
14.4%

& {gosta mulissimo) 4 Gosta k) 3 (indiferenis) 2 [desgosta) 1 jdesgosta

14% Férum Internacional de Turismo da lgua!.su
09,10 & 11 de Setembra de 2020
Fa: do lguacu — Parand - Brasil



l' Forum Internacional
de Turismo do lquassu

Baseado na figura 3, a grande maioria dos consumidores dos dois estados
pesquisados prefere o vinho tinto, seguido pelo espumante. Quanto & dogura
(figura 4) optam pelo seco, seguido do suave. Esses dados foram similares a
pesquisa feita com 156 consumidores de vinho da Serra Gadcha/RS, maior
estado brasileiro produtor de wvinho, que revelou 52,5% dos entrevistados
disseram preferir vinho tinto seco, seguidos da preferéncia por vinho branco
seco, por espumante Brut e por espumante Moscatel, com 11,5% cada, e vinho
suave (tinto, branco & rosé), com 13% (LARENTIS et al., 2019).

Figura 3 - Tipo de vinho preferido pelos endfilos do Rio de Janeiro & Sao Paulo.

70.1% B Rio da Janeis
a0 75.6% =

& u Sfo Paulo

Tinda Branca Raosé Espumanle
Tipos

Figura 4 = Tipo de vinho preferido quanto 4 dogura.

=] 56.1%
W Faa de Janssro
@ 50| saaw W 580 Faulo
39.9%
40
an 26.8%
I 17.1%
124%
10
6% 0 0% o
1]
Seco Zami-seon Suave Licaroso Hio respandeu
Dogura
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Mas (ltimas décadas, o mercado do vinho caracterizou-se por mudangas
importantes na oferta e da procura, tomando cada vez mais desafiadora a
concoméncia entre produtores de vinho (RIVIEZZ0, DE NISCO e GAROFAMO,
2011). Interessante verificar gue a maioria dos endfilos do RJ consomem vinhos
em ocasibes especiais (festas, eventos, exposicbes), provavelmente por
considerarem o vinho uma bebida mais sofisticada, assim como devido ao clima,
na maioria das vezes mais quente. Ji a maioria dos respondentes de SP
disseram consumir o vinho semanalmente (figura 5). Larentis et al. (2018)
relacionou a frequéncia de consumo a faixa etdria @ observou que o consumidor
de maior frequéncia de consumo depende de informagdes gerais e técnicas do

produto, como variedade de uvalvinho, enguanto o fator “alguém recomendou”
&ra mais considerado pelos de menor frequéncia de consumao.

Figura & - & frequéncia de consumo de vinhos pelos respondentes.
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Pacheco (2018) também cbservou que a maior parte dos consumidores
de vinho de Minas Gerais ndo o faz diaramente, mas apenas em ocasibes
especiais (48% casualmente efou 23% em eventos sociais), pois pra eles, é
considerada uma bebida classica e sofisticada.

Ma atualidade, aos consumidores de vinho s80 apresentados uma grande
selecdo de variedades e marcas de produtos nacionais e importados, de diversas

partes do mundo.
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Figura & — Preferéncia de vinhos de acordo com a origem.
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Conforme mostrado na figura 6, essa pesquisa verificou que a maioria dos
consumidores do RJ nao tem preferéncia de origem (54,9%), enquanto os de SP
preferem oz importados (58,5%). Entre consumidores mineiros, houve equilibrio
na preferéncia enitre wvinhos nacionais e importados, pois para 39.7% era
indiferente, com tendéncia para o= importados (FPACHECO, 2018). Entende-ze
que o processo de globalizagdo nao favoreceu o consumo de vinhos finos
nacionais. Segundo Mello (2002) essa realidade se justificada devido a falta de
habito do brasileiro em beber vinho e a preferéncia por produtos importados. Na
opinidc do autor, para que oz produtores nacionais reconquistem & aumentem
sua participagao no mercado brasileiro de vinhos finos é preciso direcionar
esforgos para incentivar o consumo & a mudancga de habito do consumidor, por
meio de campanhas publicitirias, feiras e eventos.

Conforme demonstrado na figura 7, majoritariamente os respondentes do
RJ & de SP adguiremn os vinhos em supermercados (595% e 634
respectivamente) e em lojas virtuais (14%). Estes dados também foram
afirmados pelo IBRAVIN (2019), de que o mercado brasileiro de venda de vinhos
atua majoritariamente em supermercados (81%). Pacheco (2018) justifica que a
internet tem um acervo de grandes variedades deste produto, porém nem todos
acham vidvel adguirir vinhos por este canal, preferem ver e tocar antes da
compra, tormando o ponto fisico importante para os negdcios. Contudo, segundo
o Valor Econdmico, um jomal especializado em economia citado pelo IBRAVIN
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em 2019, a venda de vinhos online no Brasil aumentou em termos de volume
cerca de 40% no ano de 2017, comparado ac ano anterior. O motivo pelo
auments das vendas de vinho onfing seria explicado pela expanzio de nomero
de lojas virtuais especializadas na bebida, bem como lojas fisicas atuando no
aumento de ofertas em seus sifes (IBRAVIN, 2020).

Figura 7 = Local de compra dos vinhos.

O vinho apresenta uma alta proporgio de caracteristicas que somente
podem ser avaliadas durante o consumo, assim a condicio de avaliagao prévia
de qualidade & reduzida. Tal avaliagao depende de aspectos intrinsecos e
exirinsecos. Ainda, a percepcao da qualidade é importante, mas nao & o Unico
devido 4 quantidade de itens dizponiveis a comprar e variaveis a considerar no
processo de decisdo (ATKIN & THACH. 2012). Dados obtidos na presente
pesquisa, conforme figura 8, revelam gue a maioria dos consumidores do RJ e
de 3P levam em consideracio a marca e indicagdo de amigos, os do RJ
consideram ainda o preco, enguanto os de SP atentam ao tipo de uva. Contuda,
uma pesquisa feita por Pacheco (2018) com consumidores de vinhos em Minas
Gerais, identificou que grande parte dos que estao acostumados a beber vinho
ndo procuram informacdes sobre os tipos de uvas e vinhos, mas preferem
indicagbes de amigos (38%) e da intemet (36,9%).
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Figura 8 = Fatores que contribuem na hora da compra de vinhos.
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Recentemente, um estudo realizado por Diniz et al. (2017) com 100
consumidores de vinho na cidade de Recife/PE, mostrou que preco, marca,
prémics, teor alcdolico e rétulo frontal atraente foram considerados atributos
importantes para oz consumidores. Mo entanto, os atributos decisivos para a
decisao e compra eram outros: variedade da uva, pals de origem do vinho,
harmonizacdo com alimentos e as informagdes no rotulo traseiro. Interessante

que na Franca, pals com tradicdo em produgao e consumo de vinhos, os trés
atributos mais citados como relevantes na escolha da bebida foram

respectivamente: harmonizagdo com a comida, pals de origem do vinho e
conhecimento prévio do produto (GOODMAN, LOCKSHIN & COHEN, 2007).

Figura 9 - Acompanhamento que costuma harmonizar com o vinho.
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Combinar vinho com alimento de forma harmoniosa & o objetive da
Enogastronomia. Atualmente a gastronomia no Brasil tem feito com gue as
peszoas ampliem seus conhecimentos sobre os alimentos, ainda que distante
dos principios ideais da enologia, alguns consumidores estdo asociando o
consumo de vinho juntamente com acompanhamentos e assim, desfrutam
melhor dos prazeres dessa harmonizagao (NOVAKOSEK] e FREIRE, 2012). De
acordo com a figura 9, observou-se que a maioria dos consumidores do R
prefere vinho sem acompanhamentos (34%) ou com queijos (31,4%) e os de 5P
com queijos (34,1%), carnes (£2%) & massas (22%).

Atualmente existem diversos dados e pesquisas cientificas que sugerem
que ha benesses no consumo do vinho quando adicionado & rotina, em doses
moderadas, podendo ajudar o organismo humano em relacao a doengas e outras
questbes da sadde. Sendo uma das poucas bebidas relacionadas a salde, o
vinho mostra-se como uma boa oportunidade de negdcio no Brasil. Dentre as
pesquisas levantadas, o vinho tem ganhade destagque em relacio a outros tipos
de bebidas, pois sabe-se que 0s vinhos 580 ricos em polifendis, que representam
uma grande gama de fitoguimicos com diversas propriedades. Sendo que o
resveratral & o mais estudado diante de beneficios em numerosos processos
fisioldgicos (ALMEIDA-PITITO, et al., 2013).

Figura 10 - Se o endfilo possui conhecimento sobre os beneficios do vinho.
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Ma figura 10, quando perguntado aos entrevistados se tinham
conhecimentos sobre os beneficios do vinho na sadde, ampla maioria, tanto do
FJ (B4, 7%) quanto de SP (70.7%) dizseram conhecer tais beneficios. Assim, a
figura 11 mostrou que 1/3 dos endfilos respondentes do RJ e de SP nao
responderam quais seriam esses beneficios, o que provavelmente, pode
demonsirar a falta de conhecimento.

Figura 11 = Indicacdo pelo endfilo dos beneficios do vinho 4 sadde.
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Tais resultados mostram a necessidade de maiores informagdes sobre o
vinho, pois é considerado uma bebida que, aliada a um consumo consciente,
uma alimenta¢ao saudavel e exercicios fisicos, pode trazer inimeros beneficios
para a salde. As pesquizas evidenciaram que suas substincias podem auxiliar
no bem-estar e ter um papel importante na prevengao de algjumas doencas.
Zalienta-se que seu consumo deve ser sempre moderado para que seus
beneflcios atuem efetivamente na qualidade de vida.

Conclusbes

Diante dos dados obtidos com os endfilos dos Estados do Rio de Janeiro
e de 380 Paulo, concluiu-se que:
+ Em relagio ao perfil socioecondmico, a amostra foi composta por endfilos

com maioria do género feminino, jovens adultos de 18 a 55 anos, solteiros
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e caszados, com nivel de escolaridade alio e pertencentes i classe social
"G

« Em relagio ao perfil afetivo, os endfilos do RJ e SP “gostam” & “gostam
muitizzimo” de vinho & a maioria tém conhecimento sobre os principais
beneficios do vinho & sadde;

# Maioria dos consumidores de ambos estados preferem vinho tinto seco e
também suave, sendo que oz do RJ consomem mais em ocasides
especiais e nao tem preferéncia de origem, enquanto os de SP consomem
semanalmente & preferem oz vinhos importados;

» Em relacdo & compra, maioria faz em supermercados e lojas virtuais, os
consumidores do RJ e de 3P levam em consideragao a marca e indicagao
de amigos, os do RJ consideram ainda o pre¢o, enquanto os de SP
atentam ainda ao tipo de uva;

* Além disso, apesar de nao ser a bebida mais consumida no Rio de Janeiro
e em Sao Paulo, o vinho tem grande potencial para aumento,
principalmente pelos jovens que associam o vinho aos momentos de [azer
e festividades.
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