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Resumo 

 

Este estudo objetivou identificar o perfil socioeconômico e afetivo de consumidores de vinho 

nos Estados do Rio de Janeiro e São Paulo. Como método de coleta de dados foi utilizado um 

questionário online, através do site Google forms. Os principais resultados mostraram que os 

enófilos entrevistados do RJ e de SP era maioria do sexo feminino, faixa etária de 18 a 55 anos 

com alto grau de escolaridade e renda familiar de 4 a 10 salários-mínimos. O vinho preferido em 

ambos estados foi o tinto seco, sendo que os do RJ não tem preferência pela origem e os de SP 

preferem os importados e compram principalmente em supermercados. Quanto a frequência de 

consumo, no RJ é em ocasiões especiais e SP semanalmente. Os consumidores do RJ preferem o 

vinho sem acompanhamento ou com queijos e de SP preferem com queijos e carnes. Em relação 

ao conhecimento sobre os vinhos, maioria do RJ e de SP conhecem os benefícios do vinho à 

saúde. 

 

Palavras-chave: Enófilos; Enogastronomia; Consumo; Bebidas. 

 

Abstract 

 

This study aimed to identify the socioeconomic and affective profile of wine consumers in the 

states of Rio de Janeiro and São Paulo. As a method of data collection, an online questionnaire 

was used, through the Google Forms website. The main results showed that the oenophiles 

interviewed in RJ and SP were mostly female, aged between 18 and 55 years old with a high 

level of education and family income of 4 to 10 minimum wages. The preferred wine in both 

states was dry red, with those from RJ having no preference for origin and those from SP prefer 

imported ones and buy mainly from supermarkets. The frequency of consumption in RJ is on 

special occasions and SP weekly. Consumers in RJ prefer it without accompaniment or with 

cheese and SP prefer it with cheese and meat. Regarding knowledge about wines, most of RJ 

and SP know the health benefits of wine. 

 

Keywords: Oenophiles; Enogastronomy; Consumption; Drinks.
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