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OBJETIVOS: 

Compreender os teoremas das teorias clássicas e neoclássicas do comércio internacional e explicar suas 

diferenças. Compreender o impacto do comércio internacional nas estruturas de produção, bem-estar e renda 

dos países, bem como os efeitos do crescimento econômico e da especialização sobre o comércio 

internacional. 

 

EMENTA: 

Teorias clássica e neoclássica do comércio internacional. Crescimento econômico e comércio internacional. 

 

CONTEÚDO PROGRAMÁTICO 

 

1. Teoria clássica do comércio internacional 

a. Teoria das vantagens absolutas (Adam Smith) 

b. Teoria das vantagens comparativas (Davi Ricardo) 

c. Contribuição de Stuart Mill 

d. O modelo com muitos bens 

e. Comércio internacional e bem-estar 

2. Teoria neoclássica do comércio internacional 

a. Teorema de Heckscher-Ohlin 

b. Teorema de Heckscher-Ohlin-Samuelson 

c. Teorema de Stolper-Samuelson 

d. O paradoxo de Leontief 

3. Crescimento econômico e comércio internacional 

a. Teorema de Rybczynski 

b. Progresso tecnológico e seus efeitos 

c. Crescimento econômico e seus efeitos 
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