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I. OBJETIVO

Disponibilizar nog¢des de ordem artistica, tendo como referéncia a ilustrag@o voltada para
comunicacao visual; a partir disso, proporcionar as condi¢gdes necessarias para a geragao de um
referencial especifico que possibilite a expansdo do universo grafico do aluno, instrumentalizando-
0, para a criacdo de imagens de natureza publicitaria e propagandistica.

II. EMENTA

Apresentar, através do cartaz e da capa de disco, fendmenos compositivos e técnicos presentes
na ilustragdo, tais como: tematica, forma, expressao, repeticdo, materialidade e significacdo. A
partir do desenvolvimento de obras especificas, capacitar o estudante & compreensdo da imagem
artistica relacionada a comunicacdo visual, estimulando o desenvolvimento de suas consciéncias
pratica e critica voltadas para a qualificacdo da cultura de massa.

III. PROGRAMA

CONTEUDO

1. AILUSTRACAO NA RUAS DA CIDADE

— Um Meio de Representagao Particular: O Cartaz como Forma de Comunicag@o Visual
2. CARACTERISTICAS DO CARTAZ

— Principios de Ordenagao Abstrata na Imagem,;

— A Tlustragdo Enquanto Elemento Unico: Aspectos Compositivos do Cartaz;

— Tipologia da Escrita: A Palavra como Imagem e a Importancia do Letreiro.

3. AS FUNCOES DO CARTAZ

4. A IMAGEM CARTAZISTICA NA PUBLICIDADE E NA PROPAGANDA
— O Cartaz Objeto;

— O Cartaz Institucional;

— O Cartaz Politico;

— O Cartaz Cultural.

5. A CAPA DE DISCO
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