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OBJETIVO GERAL DA DISCIPLINA: 

Compreender a relação entre as diversas formas de comunicação, marketing e a Política, 

notadamente no que toca aos elementos de análise de discurso e conteúdo empregados nas 

estratégias de agentes públicos e privados em eleições e em Governos. 

OBJETIVOS ESPECÍFICOS DA DISCIPLINA: 

1. Compreender Teorias de Marketing e Comunicação em âmbito Político e da Gestão Pública; 

2. Entender mecanismos de retórica política em aspecto eleitoral e de gestão governamental, 

especificamente em políticas públicas; 

3. Analisar estratégias de campanhas eleitorais, programas partidários e programas de Governo; 

4. Analisar matérias e reportagens de diversos veículos de comunicação com vistas à interpretação 

de estratégias políticas e programas de Governo; 

5. Compreender Mídia, Marketing e Comunicação como processos históricos na Administração 

Pública; 

6. Criar peças publicitárias políticas, programas de governo e plataformas de comunicação; 

7. Capacitar para o debate em linguagem política. 

EMENTA: 

Marketing político: propaganda política, construção da imagem pública e o modelo brasileiro. 

Narrativas ficcionais e construção da realidade política. Construção do Candidato. Relações entre 

comunicação, marketing e política. Conceito de comunicação política. Estratégias de comunicação 

pré, durante e pós-governo. Comunicação Governamental. Opinião pública, comunicação de massa 

e Administração Pública. Modelos de relação comunicação/política/imprensa/gestão pública. Visões 

modernas da relação mídia/política/Três Poderes. Os meios de comunicação como campo e como 

agentes da disputa política. Mídia e política: governo, oposição, jornalistas, gestão pública e 

cidadãos. Políticas Públicas e gestão pública: evidenciar, manipular, transformar, sensibilizar e 

obscurecer problemas, soluções, atores e processos. 

CONTEÚDO PROGRÁMATICO: 

1. TEORIAS DA COMUNICAÇÃO 
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a. Teoria Hipodérmica 

i. Modelo de Lasswell 

b. T Teoria Empírica de Campo (Teoria dos Efeitos Limitados) 

c. Teoria da Persuasão 

d. Teoria Crítica 

e. Teoria Funcionalista 

f. Teoria do Agendamento 

g. Teoria da Cultura (ou Culturológica) 

h. Newsmaking 

i. Gatekeeper 

2. MARKETING 

a. Marketing Político 

b. Marketing Governamental 

c. Marketing Institucional 

d. Marketing Eleitoral 

e. Marketing Ideológico ou Partidário 

3. CAMPANHA ELEITORAL 

a. Planejamento do Candidato 

b. Planejamento da imagem do candidato 

c. Planejamento dos opositores 

d. Planejamento em Mídia impressa, rádio e televisiva 

e. Planejamento em Redes Sociais 

f. Campanhas e Comícios 

g. Planejamento e elaboração de Programas Partidários e plataformas de Governo 

4. GESTÃO DA COMUNICAÇÃO GOVERNAMENTAL 

a. Planejamento e elaboração do Programa de Governo 

b. Estruturação de comunicação 

i. Para problemas 

ii. Para soluções 

iii. Para construção de base partidária 

iv. Para retórica frente à oposição 

v. Para instrução da máquina pública 

vi. Para elaboração de políticas públicas 

vii. Para relacionamento com os Três Poderes 

5. MÍDIA 

a. Imagem do candidato X imprensa 

b. Imagem do candidato X opinião pública 
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www.capes.gov.br/periodicos 
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www.senado.gov.br 

www.camara.gov.br 

c. Organização da linguagem midiática 

d. Problemas, soluções e candidatos da Mídia 

e. Pauta jornalística e Administração Pública 
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