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UNIVERSIDADE FEDERAL RURAL DO RIO DE JANEIRO
PRO-REITORIA DE GRADUACAO
DEPARTAMENTO DE ASSUNTOS ACADEMICOS E REGISTRO GERAL
DIVISAO DE REGISTROS ACADEMICOS

PROGRAMA ANALITICO
DISCIPLINA
CODIGO: TR 399
CREDITOS: 04 ADMINISTRAGAO DE MARKETING Il
Pré-Requisito: TR 396 Cada crédito corresponde a 15h/aula
(4T-0P)

INSTITUTO TRES RIOS

DEPARTAMENTO DE CIENCIAS ADMINISTRATIVAS E SOCIAIS

OBJETIVO DA DISCIPLINA:

Apresentar diferencas basicas entre o processo de planejamento de marketing e o plano de marketing como
ferramenta de gestdo de mercado. Explicar os elementos de composi¢cdo do plano de marketing. Preparar os
discentes para a atividade de elaboracéo e andlise de planos de marketing.

EMENTA: O processo de planejamento de marketing. Questdes de implementacdo no planejamento de
marketing. Processo de elaboracgéo e roteiro do plano de marketing. Detalhamento do plano de marketing.

CONTEUDO PROGRAMATICO:

1- O processo de planejamento de marketing
1.2. Sistema de planejamento de marketing
1.3. Determinagao de objetivos e estratégias de marketing

1.4. O que é um plano estratégico de marketing?

2 — CONSTRUGCAO DO PLANO DE MARKETING
2.1. Processo de elaboracao e roteiro do plano de marketing

2.2. Detalhamento do plano de marketing

3 — ETAPAS DO PLANO DE MARKETING

3.1. Identificagdo e potencializacao da oportunidade mercadolégica
3.2. Marketing estratégico

3.3. Marketing tatico

3.4. Agéo e controle

4 — ESTRUTURACAO DO PLANO DE MARKETING

4.1. Formatacao




4.2. Apresentagéo
4.3. Controle
4.4, Continuidade

BIBLIOGRAFIA BASICA:

1. KOTLER, P.; ARMSTRONG, G. Principios de Marketing. 12.ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall, 2006.

2. KOTLER, P.; KELLER, K. L. Administracao de Marketing. 12.ed. Sdo Paulo: Pearson Prentice Hall,
2006.

3. LAS CASAS, A. L. Administracao de Marketing: Conceitos, planejamento e aplicag6es a realidade
brasileira. S0 Paulo: Atlas, 2006.

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTAR:

1. CHURCHILL JR., G. A.; PETER, J. P. Marketing: Criando valor para os clientes. 1 ed. 62 tiragem. Sao
Paulo: Saraiva, 2007.

2. DUBNER, G.; MOREIRA, J. C. T; PASQUALE, P.P. Dicionario de Termos de Marketing. 4.ed. 22
Tiragem. S&o Paulo: Atlas, 2003.

3. KOTLER, P. Marketing Essencial: Conceitos, estratégias e casos. 2.ed., 32 reimpressdo. Sao Paulo:
Prentice Hall, 2007.

4. . Glossario de Marketing. (Fornecido pelo Professor)

5. ROCHA, A da; CHRISTENSEN, C. Marketing: Teoria e Pratica no Brasil. 22 Ed. S8o Paulo: Atlas,
1999.

6. SIQUEIRA, A.C.B. de. Marketing Empresarial, industrial e de servigos. Sao Paulo: Saraiva, 2005.




